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INLEDNING

Det finns varden vi vill formedla kring var organisation. Som att vi ar en sammanhallen
enhet som arbetar tillsammans for invanarnas basta. Som att vi gar att lita pa - oavsett
om det géller att forvalta skattemedel eller bistd med ratt tjanst i ratt tid i livet. Som
vara 3T: trevlig, trovardig och tillganglig.

Vart grafiska uttryck ska spegla dessa varden och har en viktig roll i att férmedla dem,
eftersom det grafiska talar aven nar kontoret &r stdngt och telefontiden ar éver.

Den grafiska profilen ar ett stod for att halla ihop var kommunikation visuellt och gora
oss till en tydlig och trovardig avsédndare. Den grafiska profilen hjélper oss att
kommunicera tillgangligt och lyfta fram vara verksamheter pa ratt satt.

Det ar darfor viktigt att vi haller oss till den.

| den har manualen hittar du instruktioner for féarger, typsnitt,

dekorationer och bilder. Du kan dven lasa om hur du far anvdnda var logotyp. Om du
har fragor om den grafiska profilen eller vill ha hjalp med att producera grafiskt material
vander du dig till kommunikationsenheten: kommunikation@koping.se



KOMMUNVAPEN
OCH LOGOTYP

En logotyp ar en grafisk bild som symboliserar
ett foretag, en organisation eller en offentlig
verksamhet. Logotypen bestar oftast av

namnet i kombination med en symbol.

Bilden i var logotyp bestar av Képings kommun-
vapen (tidigare stadsvapen), som gar tillbaka

sa langt som till 1300-talet. Det har éver aren
utformats pa olika satt, och moderniserats gang
pa gang efter sin tids mode och

forutsattningar.

For att vara den tydliga och trovardiga avsan-
dare vi vill vara behover vi folja riktlinjerna for
kommunvapnet och logotypens anvandning.
Vi ska inte anvanda oss av gamla, pixliga eller
skeva versioner av var logotyp.



] falt av guld ett
blatt latinskt kors
med tre ovre

. armarna korsade”

Koépings kommunvapens blasonering,

alltsa beskrivning i text.

Det ar denna beskrivning som gor att vapnet kan se olika ut
over &ren, men anda fortfarande vara samma symbol.

Korset harstammar fran den tid da engelska munkar
missionerade i inre Malardalen pd 1100-talet.

Ovanpa vapnet vilar en murkrona med fem torn.
Tornen symboliserar stadsrattigheterna.
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For att halla kommunen som avsandare enhetlig, modern och
anpassad efter dagens kommunikation anvénder vi logotypen i
guld och blatt valdigt restriktivt.

Hogtidliga sammanhang med stark koppling till tradition &r ett
exempel da den kan passa. Den anvands da

Enbart mot vit bakgrund.

Aldrig ihop med farger ur fargpaletten.

Aldrig i kommunikation tillsammans med andra avsandare.

Anledningen ar att logotypen idag oftast visas i litet och digitalt
format. Dar gor sig en enfargad version battre. Att halla den
enfargad gor det ocksa lattare att arbeta med andra farger och
grafiska element for att lyfta en produktion.



Anvandning

Logotypen anvands bara i tvaradig variant, svart eller inverterad (vit).
Kommunikationsenheten kan dven om det passar anvanda logotypen i andra farger fran
paletten, men den ska alltid vara enférgad. Vid undantagsfall kan en staende logotyp behovas.

Nar du placerar logotypen ska du tanka pa

Att det &r luft runt den

Att den inte far en vit ruta bakom

Att den inte férvrangs eller blir pixlig

Att den placeras sa att kontrasten blir god mot bakgrunden

. Tank pa:
+ KOPI NGS Logotypen anvands av
KOMMU N verksamheterna

KOPINGS enbart i svartvit eller
KOMMUN inverterad (vit) version @

KOPINGS

KOMMUN

KOPINGS
KOMMUN




Felaktig anvandning
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For dalig kontrast Ingen luft runt Forvrangd
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Inte godkand farg Vit platta runt Pixlig

......
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Enradig logotyp anvénds Forvaltningsspecifika logotyper For dalig kontrast
inte langre anvands inte langre

Andra inte heller férhallandena mellan logotypens delar
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Ett varumarke, en avsandare

For att fa tydlighet i var kommunikation samlar vi kommunens varumarke
under en logotyp. Det géller oavsett om vi marknadsfér kommunen som
turistattraktion, som myndighet, som arrangor eller arbetsgivare. Det innebar
att den sa kallade "ping-loggan” med utropstecknet inte langre anvands for
Kopings kommun som avsandare.

Undantag fran att (bara) anvanda kommunlogotypen kan goras for de som
fatt en egen logotyp framtagen at sig av kommunikationsenheten, till exempel
Kulturskolan. For att fa en egen logotyp ska det finnas sarskilda skal utifran
verksamhetens innehall och dess malgrupp. Det ar inte tillatet att komma pa
egna logotyper utan att kontakta kommunikationsenheten.

c“\

Kulturskolan
Koping

Kulturskolan ar ett exempel pa en verksamhet som har
behov av en egen utmarkande logotyp. Logotypen ar
framtagen i samarbete med kommunikationsenheten
och kopplas till kommunen genom att den ar designad
inom ramen for den grafiska profilen.

"Ping-loggan” skapades 2011, och har
alltid varit fri for alla aktorer inom
Koépings kommun att anvanda, sa val
privata som kommunala. Den kommer
fortsatta vara fri att anvandas for aktorer
utanfér kommunens verksamheter.

Tank pa:

Det ar inte tillatet att ta

fram en egen logotyp

utan att kontakta
kommunikationsenheten ‘




Logotypen vid samarbeten

Nar vi ar huvudarrangor ska var logotyp synas
bast. Till exempel genom att lyftas till ett av de dvre
hornen, eller sarstallas pa samma rad.

Vid samarbeten da vi ar likvardig partner ska logotyperna
ha samma storlek och placeras i anslutning till varandra.

Vid sddana samarbeten kan det ockséa vara bra att kolla av
ifall det gar bra att anvdnda kommunens grafiska profil, eller
om den ska tonas ner, och exempelvis utesluta tongivande
grafiska element for att inte ge Overvikt at en partner.

KOMMON

E\,enemang‘. Evene'“a"g" Ev enemang'

I samarbete med: v BN
KOPINGS

o %Isamarbete med: -lfl- Logotyp
KOMMUN 5 Logotyp 1 || Logotyp 2
& :

Tva exempel pa hur logotypen kan lyftas nar vi ar huvudarrangor. Exempel pa likvardigt partnerskap.




FARGER

Vara farger ar framtagna med inspiration
av Kopings kommuns historia och natur.
Vi har ett fantastiskt lage som stracker
sig fran Malarens strand upp i Berg-
slagens skogar. Gloden fran hammare
och bruk far lysa upp som en varm laga
som kompletterar mot svalare toner av
semesterminnen till sjoss eller barplock-
ning vid de hoga granarnas fot. De sju
starka fargerna far fin kontrast av fyra
svaga pasteller som kan ge liv och
ersatta vita platta bakgrunder, eller sta
som en ljus text mot en moérk bakgrund.

Eftersom en kommmun har sadan bredd
behover vi manga farger att plocka av.
Information fran kommunen som
myndighet kan behdva mer nedtonade
farger medan till exempel kultur-
verksamhet och skola behover mer
lekfullhet i sin framtoning.






Norra Torpet

Gléd

Bigarra

Viol

Parad

Granskog

Sotvatten

CMYK 0 37 100 6
RGB 237 1650
HEX #ECA500

CMYK 090820
RGB 231 51 47
HEX #E7332F

CMYK 35 100 35 10
RGB 163 25 91
HEX #A3195B

CMYK 50 71 21 50
RGB 94 58 88
HEX #5D3A57

CMYK 1008520
RGB 33 59 142
HEX #203B8E

CMYK 86 24 53 36
RGB 0 104 98
HEX #006862

CMYK 64 0370
RGB 87 188 177
HEX #57BCB1

Frost

Paronglass

Bubbelgum

Embla

CMYK 8200
RGB 238 245 253
HEX #EEF5FC

CMYK 2050
RGB 237 246 246
HEX #ECF6F5

CMYK 01220
RGB 252 234 241
HEX #FCEAFO

CMYK 04130
RGB 255 246 229
HEX #FFFoE4




Kombinera farger

Med elva farger att plocka av kan
man inte plocka in alla i en och
samma produktion. Har ser du nagra
exempel pa hur man kan komb-
inera fargerna for att formedla olika
kanslor. Valj tva till fyra nyanser och
blanda pasteller och fargstarkare
toner for att fa ett resultat som inte
kanns for rorigt.

Tank pa att ha god kontrast mellan
bakgrundsférg och text.

Tank pa:

Anvand inte for manga farger
och se till sa att kontrasten
mellan text och bakgrunds-

farg blir god. @

fargstarkare blandwingar




Sakra kort

Om du blir osdker pa fargkombinationerna finns nagra enkla
stilrena val. Till exempel att matcha den morka fargen med sin
motsvarighet i pastell, eller att mixa en varm med en kall farg.

Paronglass
med Glod

Bubbelgum
med Bigarra

Frost med
Norra Torpet

Bubbelgum
med Viol

Paronglass
med Granskog

Frost med
Parad

Glod med
Frost

Bigarra med
Bubbelgum

Parad med
Frost

Viol med
bubbelgum

Granskog
med
Paronglass

Sotvatten
med
Paronglass




valkommen

till férskolan! D et h;a- - 5 r
"en san dar” plats.

Alltsa en san dar plats dar det
sedan 1 juli &r forbjudet enligt lag
att roka. Sa du far halla dig tills
du kommit bort en bit fran

AL S T m entrén helt enkelt.
) Vilkommen in
med ditt drende!
o
) KORMER

Intrycket av en produktion kan latt dndras utifrédn om du
valjer att Idmna bakgrunden vit, anvander en pastellfargad
vialkommen p!atta, eller Iéggeritill kronmén_stret. Dovar? och sylalare i
till férskolan! farger kan passa vissa produktioner och djarvare farger r
battre nar man behdver haja till mer.

Anpassa efter budskapets innehall.

‘www.koping.se/forskola
T R
Tank pa:
Anpassa fargerna efter

budskapets innehall




TYPSNITT

Aven de typsnitt vi anvander hjalper till
att forma helheten i vart grafiska uttryck,
och kraver en bredd for att kunna passa
alla vara verksamheter. Nagra ar rakare i
sin utformning, men ger omvaxling och
hallbarhet over tid genom att det finns
manga olika tjocklekar. Andra ar mer
designade och anvands i speciella
produktioner, eller sparsamt som
dekoration.



Montserrat

Sanserif frdn google fonts som finns i manga olika tjocklekar.
Vart framsta rubriktypsnitt. Satts da i extrabold, eller versaler
i medium. Kan dven anvandas for att lyfta texter, till exempel
som i ingresserna i det har dokumentet.

| ato

Sanserif fran google fonts som finns i manga olika tjocklekar.
Anvands framst som brodtext, satts da i light.

Sorts Mill Goudy

Serif fran google fonts.
Anvands framst som brodtext i langre texter.

Abril Fatface

Designad serif fran google fonts. Anvands framst som rubrik-
typsnitt inom arbetsgivarvarumarket.

Lewiow Tuesday
Handskrivet typsnitt.

Anvands framst som estetiskt element, till exempel affischer.
Tank pa att den blir svar att lasa i for sma storlekar.

Ersattningstypsnitt &r de typsnitt som anvands till vardags ute i
verksamheterna. De &r typsnitt som ingar i baspaketet i office och
darfor alltid kommer att visas korrekt, &ven om du till exempel skulle
Oppna din power point pa nagon annans dator.

Arial black

Rubriktypsnitt for huvudrubriker i vardagsproduktioner,
exempelvis i mallar i officepaketet.

Arial

Typsnitt i vardagsproduktioner, exempelvis i mallar i
officepaketet. Mellanrubriker satts i bold, kortare brodtexter
i broschyrer och liknande satts i regular.

Garamond

Typsnitt for brodtext i vardagsproduktioner,
exempelvis i mallar i officepaketet.

Taénk pa:

Valj typsnitt utifran syfte & mal-

grupp och skriv inte viktig

information i de kreativa typsnitten
da lasbarheten blir samre @



Intrqssant
rubrik

Exempeltext for att visa hur
Montserrat extrabold och Lato
ser ut ihop i en text.

INTRESSANT
RUBRIK

Exempeltext for att visa hur
Montserrat medium i versaler
och Lato ser ut ihop i en text.

Intressant
rubrik

Exempeltext for att visa hur

Montserrat extrabold och

Montserrat regular ser ut ihop

i en text.

Intrqssant
rubrik

Exempeltext for att visa hur

Montserrat extrabold och Sorts
Mill Goudy ser ut ihop i en text.

Intressant
rubrik

Exempeltext for att visa hur
Abril Fatface och Lato ser ut
ihop i en text.

Intressant
rubrik

Exempeltext f6r att visa hur
Arial black och Garamond ser
ut ihop i en text.




Intressant
rubrik

Exempeltext for att visa hur
Arial black och Garamond ser
ut ihop i en ldngre text.

Mellanrubrik

Om din text behover
mellanrubriker ar det Arial
bold som giller.

Heltidsresan

Heltid som norm
inom Vard & Omsorg

KOPINGS
H KOMMUN

Intressant
rubrik

Exempeltext for att visa hur
Arial black och Arial regular
ser ut ihop i en langre text.

Mellanrubrik

Om din text behdéver
mellanrubriker ar det Arial
bold som galler.

Innehall

Vad ar heltidsresan?
« Varfor behover fler arbeta heltid?
* Hur manga jobbar heltid i Képing idag?
Fran en deltid isation till en
* Har vi rad med att fler jobbar heltid?
* Hur ska vi na malet om fler i heltid?
+ Pagaende och planerade aktiviteter inom vard och omsorg

Styrning av processen
m Bade power point och Word
har typsnitten forinstallda.

+ Tidslinje
Sammanfattning
« Tips pa filmer om heltid som norm



GRAFISKA
ELEMENT

Grafiska element anvands bade som
dekorationer och for att lyfta ut text eller
bild. Det hjalper till att gdra grafiska pro-
duktioner bade snyggare och lattare att
ta till sig. Vara grafiska element bestar av
tre valkanda symboler for kormmunen:
Strobohog, utropstecknet och mur-
kronan fran vapenskolden.



Det grafiska elementet Strébohog (ja, faktiskt en kalkering av den
dlskade kullens kontur) kan anvandas mangsidigt: som hallare for
logotyp eller text, som estetiskt element eller fyllas med en bild.

| sammansatt form antar den ocksa ett 16vs skepnad, vilket ger
positiva associationer som natur och hallbarhet.

KOPINGS
KOMMUN




Wt repsteckvet

Utropstecknet kommer fran den gamla "ping-loggan” och
har blivit synonymt med Koping. Ping-loggan lever kvar och
kan fortfarande fritt anvandas av lokala aktorer. | var grafiska
profil far den gamla logotypen istallet leva vidare i form av
utropstecknet - som lutats lite for att ge fart at symbolen,
och som nu far anvandas i profilens alla farger.

5002
N
\
5 Tt (-(\30“ NW" fat®
Exempe\eg\met &0.( 3 ..

u“ooiiema N %

20 .
Tank pa:

Kommunen som avsandare
anvander inte langre den sk
"ping-loggan”

23.
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BILDSPRAK

Vara tre T bygger tillit hos de vi ar till for.

Vi kan genom hur vi anvander oss av bilder
forstarka detta ytterligare. Motiy, kvalitet
och vilket budskap de formedlar ar viktigt
for hur vara grafiska material uppfattas.
Ytterligare vardeord for oss, sorn mangfald,
samverkan och modernitet, lyfts ocksa
fram genom hur vi anvander bilder.
Dessutom lockar farg och bild 6gat till sig
och vacker nyfikenhet.

Det ar viktigt att vi tanker igenom vad vi
anvander oss av och inte plockar bilder pa
mafa. Anvand dig avden gemensamma
bildbanken och se till att inte gldmma bort
lagstiftningen kring upphovsratt och data-
skydd (CDPR).



RIKIMARKEN
KRING BILDSPRAK

3T

De ska folja var vardegrund 3T, alltsa vara trevliga,
trovardiga och tillgdngliga. Vad betyder det da?

Trevliga - att de &r varma och inbjudande, levande och
nara verkligheten, sa langt det ar rimligt.

Trovardiga - att de kénns trovardiga utifran var kommun. Vi behéver
ofta plocka in bilder som inte ar tagna just har, men tank da pa att
det dnda ska kdnnas som Kopings kommun - inte som ett helt annat
land till exempel.

Tillgangliga - att de ar inkluderande och satta i sitt sammanhang.
Arbeta med bredd pa etnicitet, funktion och relationer. Vi ar en
kommun for alla och har en fin mangfald bland vara invanare.



Kvalitetssakra bilderna

Utover 3T behdver vi kvalitetssakra vara bilder. Se darfor till att

Bilden har god kvalitet - hog upplésning och ingen férvrangning. De ska
inte bli pixliga, vara suddiga, for morka eller utdragna sa att motivet blir
skevt.

Bilden &r budskapsbarande - rena dekorationsbilder ar ett undantag. Om
du producerar ett material ska bilderna sa langt det gar vara relevanta
for innehallet. Dekorationer skoter vi istéllet med farger och grafiska
element.

Vi har ratt att publicera bilden - om du tar bilder fran en extern bildbank
behover du se till att den har en CCO-licens (creative commons zero),
och darmed éar fri att anvandas kommersiellt.

Oftast har man inte heller rétt att publicera skarmdumpar fran film och
TV eller bilder pa kanda seriefigurer eller liknande. Kontakta kommu-
nikationsenheten om du ar osaker pa rattigheterna, och anvand dig av
bildbanken pa intranatet.

Nar det galler ratten att publicera bilder behover vi ocksé se till s& att de
som gar att identifiera pa bilderna har gett samtycke enligt dataskydds-
lagen (GDPR).

Tank pa:

Sakerstall att vi har ratt att publicera bilden,

aven nar det kanns obetydligt. Det spelar

ingen roll om bilden ar liten, suddig, eller inte

far stor spridning. Boter gar det anda att fa for
brott mot upphovsratten .




Vi efterstravar vardagsnara
bilder som bade representerar
innehallet i kommunikationen
och befolkningens samman-
sattning och variation.

Bilder fran vara egna
verksamheter ar att foredra,
men de ska vara av god
kvalitet.

Tank pa:

Rena dekorationsbilder

ar ett undantag.

Bilder ska vara
budskapsbarande @



ANVANDNING

Hur arbetar vi rent praktiskt med innehallet i den
grafiska profilen?

For det vardagliga finns manga hjalpmedel att ta
till: mallar, bildbank, tips och rad pa intranatet...
For det som gar utanfoér det vardagliga finns
kommunikationsenheten, och dessutom har varje
forvaltning en kommunikator eller redaktdr som
natverkar med kommunikationsenheten. Malet
ar att var kommunikation ska vara sammanhallen
och formedla ratt varden, oavsett om det ar mark-
nadsforing, skyltar, informationsbroschyrer eller
platsannonser det rér sig om.

En allman tumregel ar: om du kanner dig osaker -
ta kontakt med en kommunikator!



Formella dokument

Formella dokument, s& som brev, tjansteskrivelser, pre-
sentationer och rapporter gors enligt de word- och power
point-mallar som finns. Om du inte har tillgang till mallarna,
kontakta Helpdesk. Det finns matnyttig information om allt
som ror kommunikation i tjansten pa intranatet under fliken
service och stdd i arbetet - "kommunicera pa jobbet”.

Trycksaker

Trycksaker, sa som visitkort, broschyrer och rollups utformas
av, eller i samrad med, kommunikationsenheten. Trycksaker
kan se olika ut beroende pa behov, men ska alltid félja rikt-
linjerna i den har manualen. Du hittar exempel pa féljande
sidor.

Skyltar

Skyltar utformas av, eller i samrad med, kommunikations-
enheten. Skyltar &r ett roligt och vél synligt satt att
kommunicera, och kan ofta anvdandas bredare an man tror. |
kommunen finns skyltar for saval byggnader och 6ppettider
som storningsinformation och marknadsféring av Képing och
Képings kommun. Ta kontakt med kommunikationsenheten
om du har behov av, eller en idé om, skyltar. Du hittar nagra
idéer och koncept pa féljande sidor.

Fordon

Bilar och andra fordon ska ha enhetlig foliering. Vara bilar
syns och ska synas, darfor ska vi inte hitta pa egna varianter
av foliering, utan halla ihop dven denna typ av
kommunikation. Om du har ett specialfordon som behover
anpassad foliering hor du av dig till kommunikationsenheten.

Digitalt

Vara digitala kanaler ska vara tydligt kopplade till kommunen.
Stam garna av med kommunikationsenheten om du undrar
om en profilbild eller bakgrundsbanner passar.

Det finns allmanna profilbilder med kommunens logotyp att
ladda ner fran intranatet.

Mallar, typsnitt och stéd

Ta kontakt med kommunikationsenheten om du behdver ta
del av mallar for grafiska element, eller behoéver

installera typsnitten. Varje forvaltning har en kommunikator
eller redaktdr som ar kopplad till kommunikationsenheten -
det ar framst de som ska utforma produkter som bestar av
mer avancerad layout.



Exempel och inspiration

Det har avsnittet kan komma att byggas pa med mer strikta mallar for hur saker ska se ut for att fa
enhetlighet. Under tiden ar det viktigt att du kontaktar kommunikationsenheten vid stérre produktioner,
foliering av bilar, skyltar till byggnader etc.

, Arsredovisning
Heltidsresan 2018

Heltid som norm
inom Vard & Omsorg

.|

Innehall

Vad &r heltidsresan?
« Varfér behover fler arbeta heltid?
* Hur méanga jobbar heltid i Képing idag?
Fran en deltid isation till en heltid
* Har vi rad med att fler jobbar heltid?
* Hur ska vi na malet om fler i heltid? .
+ Pagéende och iviteter inom vard och omsorg Omslag langre rapport
Styrning av processen
« Tidslinje
Sammanfattning

« Tips pa filmer om heltid som norm M

Power point-presentation




STADET SOM
EVENTUELL
FRAMTIDA
MOTESPLATS

Stadets restatirang kommer att andra
utformning den 1september i &r.
Hurden verksamhet som ersatter
Stadets restaurang kommer se ut ar
annu inte helt klart, men vivill garna
ta del av dina synpunkter infor detta
forandringsarbete.

och
tyck tilpy

Lamna dina synpunkter om Stadet i
enkaten. Du fyller i den helt anonymt och
din asikt ar viktig for att kunna veta vilka
behov det finns.

in medverkan!

Tack pa férhand fér

Affisch A3

Broschyr i A5-format

sommar-
blommor

2019
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anna Gustafsson och Eva Walbom,tidgirdsmistare
Johanna Gustafsson och Eva Wallbo, radirdsmst
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Pennesetum purpureum Vertiogo"
Petunia surfinia Puple’
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Petunia sufinia Bl
Petunia x hybrda ‘light sky’

Ageratum houstonianum ‘Hgh Tide Blue”
Salvia farinacea Victoria B

Cosmos atrosanguneus
Ameranthus cavdatus

Togetes patula nana'Strawberry Blonde”
Kniphofia ‘Orange Venila Popsile
Helanthus debils Vanila Ice'

Tegetes erecta Varill

Bicens ferufolia Prate’s Peart”
Antrehinum majus Rocket White'
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Linnea Svansbo .
Radhuset

Kommunikator Stora torget 1, Képing
Kommunlednings-

forvaltningen 0221-253 94

[(Niad

linnea.svansbo@koping.se

KOPINGS
KOMMUN

Visitkort framsida Visitkort baksida

Det har ar
"en san dar” plats.

Alltsa en san dar plats dar det
sedan 1 juli &r forbjudet enligt lag
att roka. Sa du far halla dig tills
du kommit bort en bit fran
entrén helt enkelt.

Vialkommen in
med ditt drende!

f! KOPINGS
KOMMUN

2019-07-01

Anslag med informationstext




T-shirt, exempel pa tryck

| OPINGS |
RS

Tva varianter pa hur foliering av en bil skulle kunna se ut.




Exempel pa skylt pa/vid byggnad

KOPINGS
') KOMMUN




‘Pl:rlvsel tra 'ff

fredag
30 augusti
2.45-16.00
a motegplats
dal

-

ivitetsteamet

Dragspelsklubben « vard- och omsorgs-
namndens ordférande Roger Eklund «
Rock Lellez « Elvis 4 ever « Fika

KOPINGS
") KOMMUN

Affisch till den arliga trivseltraffen for pensionarer.

barnkalas
| R&dhuset
2019

KOMMON

Grafik som ska bli knappar att dela ut
vid det arliga barnkalaset for kommunens
femaringar.



Kopings-
modelien

Utbildningskoncept
sedan 2017

for en battre
demensvard!

® Hela det patientnara teamet
utbildas tillsammans

® Fyra utbildningar inom samma koncept:
demens ABC, demens ABC plus,
nollvision och BPSD

® Handledning av specialistkompetens
® Uppfoljning efter ett ar

KOMMON

gs-

Utbilgp
Ningsi
sedan 20?;Cept

# KOpi,
ROMAYS,

Koncept framtaget for kommunens
demensteam, att ha med pa massor.
Rollup och broschyr.

Logotyp framtagen for ungcenter
inom Social & Arbetsmarknad.
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